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Los medios de comunicacion como
instancia de enculturizacion:

Informacion+formacion+entretenimiento

Experiencia vicaria sobre el entorno,
sobre los demas, sobre nosotros mismos

Convergencia tecnologica.

Interactividad (mass media -> social
media)
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Modelo de relacion: azar/necesidad/
orden

Los medios de comunicacion reflejan la
realidad (mirror theory)

Los medios de comunicacion construyen
la realidad (manufacturing reality)

Los medios de comunicacion proponen/
producen sentido (making sense)



La produccion de sentido =t

La consolidacion de estereotipos (y
prejuicios)

La teoria del encuadre

Reajuste cognitivo, emocional,
actitudinal, comportamental

La resignificacion (recepcion activa)

Control /descontrol social



Menores y medios de Asriacion e Geueros
comunicacion

La television como medio preferente

Del televisor a la multipantalla
Consumo selectivo y tematico (afinidad)
Visionado recurrente /convergente
Implicacion: identificacion /proyeccion

Construccion de la identidad: estilos de
vida, apariencia, modos de relacion,
habitos



Menores y medios de Asriacion e Geueros
comunicacion

Pérdida del coviewing y de la mediacion
parental

Alta cualificacion en el adiestramiento
mediatico (nativos /residentes)

Baja alfabetizacion mediatica: credulidad,
mimesis, falta de contraste experiencial o
de recepcion critica.



La protecc ion Asriacion e Geueros
del menor en comunicacion
Constitucion Espanola (proteccion de la
juventud y de la infancia).

Normativa especifica de proteccion del
menor

Ley General de la Comunicacion
Audiovisual

Ley de Servicios de la Sociedad de la
Informacion

Codigo de Autorregulacion sobre
Contenidos Televisivos e Infancia



Objetivos del estudio

Identificar cuales son las imagenes mas
habituales que ofrece la programacion
televisiva sobre los jovenes en su
relacion con las drogas (estereotipos
dominantes).

Analizar el sentido de esas imagenes
desde el punto de vista de la actuacion
ante el problema de |a
drogodependencia.



Caracteristicas del estudio

Analisis de contenido de series
televisivas:

aProtagonizados/coprotagonizados
por adolescentes (series juveniles /
series familiares).

0 Que consumen drogas (recurrencia
narrativa, pero no especializacion)

oPotencialmente visionados por
adolescentes



Conflicto y paradoja

Individuacion y rebeldia frente a la
familia, los profesores y los adultos en
general; también frente a la pareja.
Gregarismo en el grupo como espacio de
seguridad y afiliacion e intercambio

Vision solidaria y altruista desde el punto
de vista de los grandes valores.
Narcisismo, individualismo vy
competitividad en lo cotidiano



Conflicto y paradoja

Modernidad formal (estilos, tendencias,
moda).Valores convencionales (los
estereotipos y las relaciones de género
como ejemplo)

La diversidad vivida como riqueza
(tribus, estilos de vida). La diferencia
vivida como problema (homosexualidad,
inmigracion)

Omnipresencia de los entornos
educativos, pero como decorado o
atrezo. Invisibilidad de la actividad
formativa.



Conflicto y paradoja

El éxito como deseo y como riesgo

La violencia (fisica, verbal, psicoldgica)
como herramienta eficaz

Los "malos” como personajes mas
complejos y atractivos

Hedonismo frente a esfuerzo

La juventud como constructo simbadlico
(la juventud perpetua)

Relaciones de horizontalidad con los
adultos (deslegitimacion)



El consumo juvenil

Elevada presencia del alcohol como parte
de la trama y como presencia de marca
(cerveza)

El retorno del tabaco

Cannabis: humor y complicidad

El atractivo de las drogas de diseno
La cocaina como droga problematica

La desaparicion de la heroina



El consumo juvenil

Dominan los chicos, pero las chicas
tienen un peso significativo

Variedad clases sociales

No protagonistas (antagonistas /
comparsas)

Motivaciones: diversion/frustracion.
Infrarrepresentacion de las
consecuencias,

Los consumidores mas problematicos,

pero también mas independientes, con
mac raciircaoc v mac narconalidad



El consumo juvenil

El doble discurso:

En el plano de la argumentacion,
informacion y advertencias

(guionizacion)

En el plano del relato, normalizacion e
inevitabilidad (en la socializacion y en la
construccion de la personalidad)

Consumo negativo, pero consumo
atractivo



